AGENDA

1:1:9.00 Uhr
ESEEVortrag 71

.*.‘Vortrag #2

:1:110.30 Uhr
. fVortraq 23

111,15 Uhr
:1:111.30 Uhr
.:-112.00 Uhr
1:1:13.00 Uhr
1:::13.30 Uhr

offizieller Start

1

~Starke Marke Siegen
Katja Teixeira,
Stadtmarketing Siegen
Sara Schneider,
Hsiegenmitkids

kleine Pause

Lisa Katz, Senior Digital Brand
Managerin Krombacher

Einteilung Workshops
Start der Workshops
Mittagspause
Fortsetzung Workshops

Vorstellung der erarbeiteten
Ergebnisse, Austausch und
Diskussion

:::FOOD COUR
::AM UNTERE
::SCHLOSS

'T
N

Studierendenwerk
Siegen

"

fS’iadtmarketing

SIegen

. : . . Die Stadtmarketing Siegen GmbH * . : .
. . . .ist Nachfolgerin der Gesellschaft .:."
. * . “fiir Stadtmarketing und nahm AN
. * .ihren Betrieb am 1. Januar 2020 .- .-
.. cauf. Aufgabe ist es, unsere schone * e
. * .Stadt sowohl bei der eigenen Be- I
. *volkerung als auch lber die Stadt- * .
. :qrenzen hinaus als lebens- und .
.+ -liebenswert zu prisentieren. Ein AN
.« .wichtiger Teil dieser Arbeit findet .- .*
.+ . -in den sozialen Medien statt, ins- - ..
.+ .besondere bei Instagram. Heimi- - _ -
.+ . +sche Blogger zu vernetzen und Tl
.« "sich gegenseitig zu inspirieren, ist | - | -
‘. .Ziel der Social Networking Siegen. - _ - |




